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Reklam ve PR çalışmaları her sek-
tör %ç%n öneml%d%r. Reklam, b%r 
ürün ya da h%zmet%n tanıtımını 
yaparak daha gen%ş b%r k%tleye 
ulaşmasını sa&layan öneml% b%r 

pazarlama aracıdır. PR çalışması yaparak 
faal%yetler%n%z% %lg%l% k%tlen%ze ulaştırab%l%rs%-
n%z. İşletmeler%n başarıya ulaşab%lmes% %ç%n 
reklamlar, potans%yel müşter%ler%n d%kkat%n% 
çekmek ve onları satın almaya teşv%k et-
mek açısından kr%t%k b%r rol oynar. Reklamın 
önem% şu noktalarda özetleneb%l%r:
Marka B!l!n!rl!ğ!: Reklam, b%r markanın 
tanınmasına yardımcı olur. İnsanlar b%r 
markayı ne kadar çok görürse, o kadar faz-
la hatırlarlar ve bu da markanın terc%h ed%l-
mes%n% sa&lar.
Hedef K!tleye Ulaşma: Reklamlar, do&ru 
hedef k%tleye ulaşmanın en etk%l% yolların-
dan b%r%d%r. Eczacılara, doktorlara, sa&lık 
profesyoneller%ne yönel%k reklamlarla, 
ürün veya h%zmet%n%z%n %lg%l% k%ş%lere ulaş-
masını sa&layab%l%rs%n%z.
Satışları Artırma: Ürün veya h%zmet%n fay-
dalarını ve avantajlarını vurgulayarak, po-
tans%yel müşter%ler%n satın alma kararlarını 
etk%lemek mümkündür.
Rekabet Avantajı Sağlama: Reklam, ra-
k%pler%n%z%n önünde olmanıza yardımcı ola-
b%l%r. Hedef k%tlen%ze ne kadar çok ulaşır ve 
onları ne kadar %y% etk%lersen%z, rekabette o 
kadar avantajlı olursunuz. Alanınız %le %lg%l% 
b%r mecrada b%r sayfa reklam s%ze yen% müş-
ter%ler kazandırab%l%r. Tab% burada reklamın 
sürekl%l%&% de öneml%.
Yen! Ürün veya H!zmet Tanıtımı: Yen% b%r 
ürün veya h%zmet p%yasaya sunuldu&unda, 

reklamlar bu yen%l%kler% duyurmanın en 
hızlı yoludur. Eczacılar, Sa&lık profesyonel-
ler%, reklamlar sayes%nde yen% şeyler% görür 
ve %lg%ler%n% çekeb%l%r.
Sadakat Oluşturma: Etk%l% reklam kam-
panyaları, marka sadakat% oluşturab%l%r. 
Müşter%ler, düzenl% ve etk%l% reklamlara ma-
ruz kaldıklarında, markayla ba& kurar ve 
tekrar s%par%ş verme %ht%maller% artar.
İmaj ve İt!bar Yönet!m!: Reklamlar, mar-
kanın %majını ve %t%barını gel%şt%rmek %ç%n 
de kullanılır. Özenle tasarlanmış b%r reklam 
kampanyası, markanın prest%j%n% artırab%l%r.
Kısacası, reklam yapmanın önem%, yalnızca 
ürün veya h%zmet satmakla sınırlı de&%ld%r; 
aynı zamanda b%r marka %nşa etmek, müş-
ter% %l%şk%ler% kurmak ve pazar payı artırmak 
%ç%n de kr%t%k b%r araçtır.

TEİS 20 YA%INDA
Tüm Eczacı İşverenler Send%kası (TEİS) 20. 
yılını kutluyor. 27 N%san 2006 tar%h%nde 
kurulan Tüm Eczacı İşverenler Send%kası, 
kuruldu&u günden bu yana halk sa&lı&ını 
önceleyen, eczacılık mesle&%n%n saygınlı&ı-
nı korumayı %lke ed%nen b%r Send%ka olma 
özell%&%n% koruyor. Sa&lık s%stem%n%n en 
öneml% yapı taşlarından b%r% olan eczanele-
r%n sürdürüleb%l%rl%&% %ç%n kararlılıkla çalışan 
TEİS, Ecz. Nurten Saydan başkanlı&ında 
eczacılarımızın eme&%n%n karşılı&ını alab%l-
d%&%, vatandaşlarımızın %laca kes%nt%s%z ve 
güvenl% er%şeb%ld%&% b%r s%stem %ç%n müca-
deles%n% sürdürüyor. Daha güçlü ve daha 
sürdürüleb%l%r b%r eczacılık s%stem% %ç%n çalış-
malarına kararlılıkla devam eden TEİS’%n 20. 
yaşını kutlar, başarılar d%ler%z.

RÖPORTAJLARIMIZ…
Bu sayımızda b%rb%r%nden de&erl% f%rmaları-
mızın yönet%c%ler%yle yaptı&ımız röportajlar 
yer alıyor. Voonka Genel Müdürü Volkan 
!ah%n Dem%rkaya %le Voonka’nın ürün gel%ş-
t%rme yaklaşımını konuştuk. Tüket%c% Sa&lı-
&ı Ürünler% Derne&% (TÜKSA) Yönet%m Kuru-
lu Başkanı Av. Süleyman Kara %le b%r söyleş% 
gerçekleşt%rd%k. Sayın Kara, TÜKSA’nın 
hede'er%n% derg%m%ze anlattı. İLKO İlaç Yö-
net%m Kurulu Üyes% Mustafa Cem Öncel %le 
de Wellcare’%n 10. Yılını konuştuk. Tüket%c% 
sa&lı&ı alanına yen%, yüksek teknoloj% %le ge-
l%şt%r%len ve üret%len %novat%f ürünler sunma 
hedef%yle çalışan Wellcare, eczane kanalını, 
tüket%c% sa&lı&ı alanında güven%n ve do&ru 
b%lg%n%n merkez% olarak görüyor. Pharvest 
İlaç Sanay% Pazarlama D%rektörü Aslıhan 
Kaşıkçıo&lu Nayır da Türk%ye’de %lk defa 
pazara g%ren str%p formundak% gıda takv%-
yeler%n% anlattı. Nayır, Türk%ye’de str%p form 
teknoloj%s%n%n gerçek anlamda anlaşılması 
ve hayatın b%r parçası hal%ne gelmes% %ç%n 
çalışacaklarını vurguluyor. 
14 Mayıs 1839 Türk%ye’de eczacılık sını'a-
rının müstak%l teşekkül ett%&% ve %lk ders%n 
ver%ld%&% gündür. Bu ves%le %le tüm eczacıla-
rımızın 14 Mayıs Türk Eczacılık Günü kutlu 
olsun.

Yen% b%r sayıda buluşmak d%le&%yle,
Esen Kalın…

REKLAM VE PR’IN FAYDALARI…

Yusuf Kürkçüoğlu

       @yusufkurkcuoglu
       yusufkurkcuoglu
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D!KKAT ÇEKEN KAMPANYA: 
#NORMALDEĞ!L
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12 LANSMAN
WELLCARE, ‘YA#AMAYI SEV!CEN’ 
YAKLA#IMINI ÜÇ YEN! !NOVAT!F ÜRÜNÜYLE 
B!R ADIM DAHA !LER! TA#IDI
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DOKTORCLUB AWARDS’TAN ÖDÜL
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26 MAKALE
Tuncay TAŞKIN
VÜCUDUNUZLA KONU#AN KAPSÜLLER 
M! GEL!YOR: ARTIK SENSÖRLER! DE M! 
YUTACAĞIZ?

28 GÜNDEM
TAB !LAÇ, 15’!NC! YILINDA YEN! NES!L 
V!TAM!N MARKASI TABVITAMINS’! TANITTI

30 GÜNDEM
TÜRK!YE AĞIZ SAĞLIĞI HAR!TASI 
ARA#TIRMASI AÇIKLANDI

32 GÜNDEM
MENAR!N! TÜRK!YE !NSAN KAYNAKLARI 
D!REKTÖRÜ AYSU AVCI ÖZCAN, “EN 
YEN!L!KÇ! 50 !K L!DER!” ARASINDA

32 GÜNDEM
ETK!L! AĞIZ VE D!# SAĞLIĞI !Ç!N ORAL-B !O

34 MAKALE  
Uzm. Ecz. Sema UYSAL ZEYBEK
SERAM!DLER

36 MAKALE
Mehmet Can VARLIK
SOSYAL MEDYADA GIDA TAKV!YES! 
REKLAMCILIĞI: !NCE AYAR DÖNEM!

37 GÜNDEM
OBEZ!TEYLE MÜCADELEDE HEK!M - 
ECZACI !# BIRL!Ğ!: HOB!SAD’DAN KR!T!K 
UYARI!

40 HOMEOPAT!
Homeopat Ecz. Gülay GÜLEŞCE VAROL
BACH Ç!ÇEKLER!
Walnut
Etki altına alınabilirlikten, metanetli 
olmaya 

42 GÜNDEM
BAHAR YORGUNLUĞUNA KAR#I ENERJ!Y! 
KORUMANIN YOLLARI

44 MAKALE
Mahmut BOZYİGİT
BANKA KRED!LER!YLE BÜYÜME SAĞLIKLI 
MI?
SÜRDÜRÜLEB!L!RL!K, F!NANSAL R!SKLER 
VE YAPISAL SAKINCALARI!

46 KISA
BAYER TÜKET!C! SAĞLIĞI’NDA ÖNEML! 
ATAMALAR

“TÜKSA’YI SEKTÖRÜN 
REFERANS NOKTASI HAL!NE 
GET!RMEY! AMAÇLIYORUZ”
Tüketici Sa%lı%ı Ürünleri Derne%i Ba&kanı 
Av. Süleyman Kara: “Bizden beklenen; 
yalnızca temsil eden bir yapı olmak de%il, 
sa%lık okuryazarlı%ını geli&tirmek, bilinçli 
kullanımı yaygınla&tırmak ve mevzuata 
uygun bir ileti&im anlayı&ı sergilemektir.”

“VOONKA OLARAK GÜVEN 
!N#A ETMEY!, ÜRÜN 
GEL!#T!RMEK KADAR ÖNEML! 
GÖRÜYORUZ”
Voonka Genel Müdürü Volkan #ahin 
Demirkaya: “Voonka olarak ürün geli&tirme 
süreçlerimizi, bilimsel geli&meleri yakından 
takip eden ve tüketici ihtiyaçlarını merkeze 
alan bir anlayı&la yürütüyoruz” dedi.

“WELLCARE; 10 YILDIR, B!L!M!N 
GÜCÜYLE KORUYUCU SAĞLIKTA 
BÜTÜNSEL B!R YAKLA#IM VE GÜVEN 
SUNUYOR”
!LKO !laç Yönetim Kurulu Üyesi Mustafa Cem Öncel: 
Hedefimiz, tüketici sa%lı%ı alanında yalnızca ürün 
sunan bir marka olmak de%il; do%ru içerik, do%ru 
form ve güvenilir üretim anlayı&ıyla ya&am kalitesini 
destekleyen bir yapı kurmak. Önümüzdeki dönemde 
de hem ürün çe&itlili%imizi hem de bu alandaki etki 
gücümüzü artırmayı sürdürece%iz.
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VİMEX’İN AVANTAJLARI 
BAHAR KAMPANYALARI İLE 

DEVAM EDİYOR

46
BABE’NİN 

3 YENİ RENK LIP&CHEEK’İ 
DAHA TÜRKİYE’DE!

KO%, YÜRÜ, DEVAM ET: 
COMPEED ARTIK TÜRKİYE’DE

Avrupa’nın en çok tercih edilen cilt onarım 
uzmanı Compeed artık Türkiye’de. Perrigo 

Türkiye’nin Pazarlama Direktörü Gözde Gündüz 
Shavky: Compeed ürünleri uzun süreli kullanım 

performansıyla gün boyu kesintisiz konfor 
sunarak kullanıcı deneyimini bir üst seviyeye 

ta#ıyor.

STRİP FORMDAKİ BESİN 
TAKVİYELERİ ECZANELERDE

Pharvest İlaç Sanayi Pazarlama Direktörü 
Aslıhan Ka#ıkçıo&lu Nayır: Türkiye’de strip 

formun öncüsü olarak en büyük hedefimiz; 
bu teknolojiyi daha geni# kitlelerle 

bulu#turmak, sa&lık profesyonelleri tarafından 
benimsenmesini sa&lamak ve kullanıcıların 
günlük ya#amına do&al bir #ekilde entegre 

etmek.

MAVİ İZ PROJESİYLE 
DENİZ KİRLİLİ!İNE SANAT 

DOKUNU%U
Orzax CEO’su Yunus Emre Alimo&lu; denizlerin 

temizli&inin Omega-3 kaynaklarının 
sürdürülebilirli&i ve kalitesi için hayati 

önem ta#ıdı&ını vurgulayarak, çevresel 
sürdürülebilirlik ile insan sa&lı&ı arasındaki 

ba&lantıya dikkat çekti.
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Tüket#c# Sağlığı Ürünler# Derneğ# 
(TÜKSA) Yönet#m Kurulu Ba%-
kanı Av. Süleyman Kara #le b#r 
söyle%# gerçekle%t#rd#k:
Tüket!c! Sağlığı Ürünler! 

Derneğ!’n! kurarken öncel!kl! amacınız 
ve v!zyonunuz neyd!?
Kurulu% çalı%maları 2024’te ba%layıp 
2025’te tamamlanan TÜKSA, reçetes#z 
sağlık ürünler# alanındak# tüm payda%ları 
ortak b#r çatı altında b#r araya get#rmek 
amacıyla hayata geç#r#ld#. Temel hedef; 
sektörde %e&af, et#k ve kalıcı b#r yapı olu%-
turmak, aynı zamanda tüket#c#ler#n sağlık 
konusundak# farkındalığını artırmak. Der-
neğ# yalnızca b#r tems#l organı olarak ko-
numlandırmak değ#l; kamu kurumlarıyla 
yapıcı, somut ver#lere dayalı b#r d#yalog ze-
m#n# kurmak öncel#ğ#m#z oldu. Toplumsal 
faydayı gözeten sürdürüleb#l#r b#r model 
ortaya koyarak TÜKSA’yı sektörün referans 
noktası hal#ne get#rmey# amaçlıyoruz.
Tüket!c! sağlığı sektörünün sağlık 
s!stem! !ç!ndek! rolü s!zce nasıl 
değ!ş!yor ve bu dönüşüm sektöre ne 
tür sorumluluklar yüklüyor?
Tüket#c# sağlığı artık salt ürün kategor#-
ler# bağlamında değ#l, sağlık s#stem#n#n 
bütünsel sürdürüleb#l#rl#ğ# ve hek#mler#n 
üzer#ndek# yükün dengelenmes# açısın-
dan da ele alınıyor. !y# yönlend#r#lm#% öz 

bakım prat#kler#, bas#t %#kâyetler#n evde 
çözülmes#ne katkı sunarak sağlık kurum-
larına gereks#z ba%vuruları azaltab#l#yor ve 
hek#mler#n daha kr#t#k vakalara yoğunla%-
masına olanak sağlıyor. Bu nedenle b#zden 
beklenen; yalnızca tems#l eden b#r yapı 
olmak değ#l, sağlık okuryazarlığını gel#%t#r-
mek, b#l#nçl# kullanımı yaygınla%tırmak ve 
mevzuata uygun b#r #let#%#m anlayı%ı ser-
g#lemekt#r. D#j#tal dönü%ümün hız kazan-
ması ve reklam duyarlılıklarının artması bu 
sorumluluğu daha da stratej#k b#r boyuta 
ta%ımaktadır.
Sağlık okuryazarlığının güçlenmes!, 
tüket!c! sağlığı pazarı ve sağlık 
harcamalarını açısından nasıl b!r 
ekonom!k etk! yaratır?
Sağlık okuryazarlığındak# #lerleme yalnız-
ca b#reysel b#r kazanım olmakla kalmaz; 
s#stem#n tamamına ver#ml#l#k olarak yansır. 
B#l#nçl# ürün seç#m#; sağlık kurulu%larına 
gereks#z z#yaretler#n# azaltır, erken müda-
haley# te%v#k eder ve koruyucu sağlık an-
layı%ını güçlend#r#r. Küresel ara%tırmalar, 
öz bakım uygulamalarının sağlık s#stem-
ler# üzer#ndek# mal# yükü öneml# ölçüde 
haf#'eteb#ld#ğ#n# ortaya koymaktadır. Tür-
k#ye’de bu alanda sağlanacak somut b#r 
#lerleme, kamu kaynaklarının daha akılcı 
b#ç#mde kullanılmasına ve sağlık harcama-
larının uzun vadel# b#r dengeye kavu%ma-

sına destek olacaktır. Sonuç olarak b#l#nçl# 
tüket#c#, makro düzeyde mal#yet ver#ml#l#-
ğ# anlamına gelmekted#r.
Öz bakım yaklaşımı tüket!c!ler 
açısından nasıl b!r değ!ş!m yaratıyor? 
Sektör bu dönüşüme nasıl yanıt 
ver!yor?
Öz bakım; b#rey# pas#f hasta konumundan 
kend# sağlığını akt#f olarak yöneten b#r role 
ta%ımaktadır. Bugünün tüket#c#s# yalnızca 
tedav# sürec#ne dah#l olmakla yet#nmey#p 
sağlık r#skler#n# erken fark eden, önley#c# 
adımlar atan ve düzenl# tak#p alı%kanlığı 
gel#%t#ren b#r prof#l serg#lemekted#r. Sektör 
bu değ#%#me; Ar-Ge yatırımlarını artırarak, 
kanıta dayalı ürün portföyler# olu%turarak, 
#çer#k %e&a'ığına önem vererek ve ecza-
cı danı%manlığını merkeze alan #let#%#m 
stratej#ler# ben#mseyerek yanıt vermekte-
d#r. D#j#tal platformlar aracılığıyla b#lg#ye 
er#%#m#n kolayla%ması bu sürec# hızlandır-
maktadır. Bununla b#rl#kte temel #lke de-
ğ#%memekted#r: Tüket#c# sağlığı ürünler# 
tedav#n#n yer#n# alamaz; yalnızca b#l#nçl# 
kullanım çerçeves#nde tamamlayıcı b#r #%-
lev üstleneb#l#r.
S!z! bu görevde kalmaya en çok mot!ve 
eden sorumluluk ne oldu?
Bu görevde ben# en çok güçlend#ren %ey, 
tüket#c# sağlığının #nsanların günlük ya-
%amıyla bu denl# #ç #çe geçm#% olmasıdır. 
Doğru kurgulandığında öz bakım hem 
b#reyler#n ya%am kal#tes#n# yükselt#r hem 
de sağlık s#stem#ndek# yoğunluğu azaltır. 
Hek#mler#n daha fazla zamanı gerçekten 
kr#t#k vakalara ayırab#lmes#ne zem#n ha-
zırlayan b#r yapının güçlenmes#ne katkıda 
bulunmak, ben#m #ç#n öneml# b#r mot#-
vasyon kaynağı. Bu sorumluluk elbette 
payda%lar arasındak# dengey# gözetme 
becer#s# ve mevzuata hâk#m#yet# gerekt#r#-
yor. Ancak kamu yararı #le sektörün uzun 
vadel# çıkarlarını tek b#r zem#nde bulu%tur-
ma çabası, bu zorlukları anlamlı ve kar%ı-
lanmaya değer kılıyor.

Süleyman Kara: “B!zden beklenen; yalnızca tems!l eden b!r yapı olmak değ!l, sağlık okuryazarlığını 
gel!#t!rmek, b!l!nçl! kullanımı yaygınla#tırmak ve mevzuata uygun b!r !let!#!m anlayı#ı serg!lemekt!r.”

“TÜKSA’yı sektörün referans noktası 
hal#ne get#rmey# amaçlıyoruz”

Tüketici Sağlığı Ürünleri Derneği Başkanı Av. Süleyman Kara:





RÖPORTAJ

OTC NEWS / MAYIS-HAZ!RAN-2026
8

Gıda takv#yeler# sektörü, son 
yıllarda yalnızca büyüyen b#r 
pazar değ#l; aynı zamanda 
güven, kal#te ve b#l#msel yak-
la%ımın en çok sorgulandığı 

alanlardan b#r# hal#ne geld#. Bu d#nam#k 
dönü%ümün merkez#nde yer alan mar-
kalardan b#r# olan Voonka, yen#l#kç# ürün 
gel#%t#rme anlayı%ı ve güçlü üret#m altyapı-
sıyla d#kkat çek#yor. Kampotu !laç güven-
ces#yle %ek#llenen bu yolculuğun arkasın-
dak# v#zyonu ve markanın geleceğe da#r 
hede&er#n#, Voonka Genel Müdürü Volkan 
Şah#n Dem#rkaya #le konu%tuk.
Voonka’nın ürün gel!şt!rme yaklaşımını 
nasıl tanımlarsınız?
Voonka olarak ürün gel#%t#rme süreçler#-

m#z#, b#l#msel gel#%meler# yakından tak#p 
eden ve tüket#c# #ht#yaçlarını merkeze 
alan b#r anlayı%la yürütüyoruz. Kampotu 
!laç’ın 12 yılı a%kın üret#m tecrübes# ve ka-
l#te odaklı yakla%ımı, bu süreçte en güçlü 
referansımızı olu%turuyor. Gıda takv#yeler# 
alanında güven#l#r ve uzun vadel# çözüm-
ler sunmayı hede&erken, kal#te standart-
larımızı büyüme anlayı%ımızın ayrılmaz b#r 
unsuru olarak konumlandırıyoruz.
Voonka’yı sektörde ayrıştıran temel 
değerler ve marka m!syonu ned!r?
Voonka’yı sektörde ayrı%tıran en temel 
unsurların ba%ında, 12 yılı a%kın üret#m 
tecrübes# ve yüksek kal#te standartların-
dan ödün vermeyen yakla%ımımız gel#yor. 
Kampotu !laç bünyes#nde faal#yet göste-

ren markamız, güçlü üret#m altyapısı ve 
gen#% üret#m hacm#yle gıda takv#yeler# 
alanında sürdürüleb#l#r ve güven#l#r çö-
zümler sunmayı hede&emekted#r. Ürün 
gel#%t#rme süreçler#m#zde kal#tey# yalnızca 
b#r standart olarak değ#l, tüm operasyon-
larımızın merkez#nde konumlandırıyor; 
b#l#msel gel#%meler# yakından tak#p ederek 
tüket#c# #ht#yaçlarına yanıt veren yen#l#kç# 
ürünler gel#%t#r#yoruz. Bu yakla%ım, Vo-
onka’nın sektörde güven#l#r ve güçlü b#r 
marka olarak konumlanmasının temel#n# 
olu%turmaktadır.
Voonka olarak tüket!c!yle kurduğunuz 
güven !l!şk!s!n! nasıl tanımlarsınız?
Voonka olarak tüket#c#yle kurduğumuz 
güven #l#%k#s#n#, tüm süreçler#m#z#n merke-
z#ne yerle%t#rd#ğ#m#z en temel değer olarak 
görüyoruz. Ürün gel#%t#rmeden üret#me, 
kal#te kontrol süreçler#nden son kullanı-
cıya ula%an deney#me kadar her a%amada 
%e(af, sürdürüleb#l#r ve yüksek standartla-
ra dayalı b#r yakla%ım ben#ms#yoruz. Ama-
cımız yalnızca ürün sunmak değ#l; tüket#c#-
ler#n gönül rahatlığıyla terc#h edeb#leceğ#, 
uzun vadel# b#r güven bağı olu%turmak. Bu 
nedenle attığımız her adımda kal#tey# ve 
güven# b#rl#kte ele alıyor, tüket#c#ler#m#zle 
güçlü ve kalıcı b#r #l#%k# kurmayı hede&#yo-
ruz.
Son dönemde m!krob!yota odaklı 
ürünlere yönelmen!z!n arkasındak! 
mot!vasyon ned!r?
M#krob#yota konusu, son yıllarda hem 
b#l#msel çalı%maların hem de tüket#c# far-
kındalığının arttığı öneml# b#r alan hal#ne 
geld#. B#z de bu gel#%#m# yakından tak#p 
ederek, ürün portföyümüzü bu doğrultu-
da gen#%letmey# stratej#k b#r adım olarak 
değerlend#r#yoruz. Bu yakla%ım, markamı-
zın yen#l#kç# ve gel#%#me açık yapısının do-
ğal b#r yansımasıdır.
Voonka olarak, kolajen, v#tam#n ve b#tk#sel 
destek ürünler# kategor#ler#nde uzun yılla-
ra dayanan deney#m#m#zle kal#te ve güven 
odağındak# marka duru%umuzu kararlılık-
la sürdürüyoruz. Yen# dönemde #se ürün 
portföyümüzü çe%#tlend#rerek büyüme 
yolculuğumuzu daha #ler# ta%ımayı hedef-
l#yoruz.

Volkan !ahin Demirkaya, “Voonka olarak ürün geli#tirme süreçlerimizi, bilimsel geli#meleri yakından takip 
eden ve tüketici ihtiyaçlarını merkeze alan bir anlayı#la yürütüyoruz” dedi.

“Voonka olarak güven #n%a etmey#, 
ürün gel#%t#rmek kadar öneml# görüyoruz”

Voonka Genel Müdürü Volkan Şahin Demirkaya:





RÖPORTAJ

OTC NEWS / MAYIS-HAZ!RAN-2026
1#

ILKO !laç Yönetim Kurulu Üyesi Mustafa 
Cem Öncel ile bir söyle%i gerçekle%tirdik:
!lko !laç ve 10. Yılını kutlayan 
Wellcare’den biraz bahseder misiniz?
!lko !laç olarak 50 yılı a%kın bir birikim ve 

tecrübeyi temsil ediyoruz. Kurucumuz Tür-
kiye’nin ikinci nesil eczacılarından Mustafa 
Öncel. Temellerimiz, Eczacı Mustafa Öncel’in 
1960’lı yıllarda majistral ilaç üretimi ile ba%-
layan eczane eczacılı&ına ve sonrasında ilaç 
sektöründeki yatırımlarına dayanıyor. Ecz. 
Mustafa Öncel’in 1973 yılından itibaren ilaç 
sanayinde yaptı&ı yatırımlar, uluslararası or-
taklıklara satı% ba%arısı ile sonuçlandı. Elli yılı 
a%kın bu bilgi ve birikim; günümüzde, 2012 yı-
lında faaliyete geçen !LKO !laç ile devam edi-
yor. Ecz. Mustafa Öncel, özellikle ilaçta yerli ve 
milli sanayinin var olması gereklili&ine inan-
mı% ve milli ilaç firmalarının güçlü ve yüksek 
standartlarda üretim tesislerine sahip olması, 
global arenada yer alması gerekti&ini savun-
mu%tur. !LKO !laç, bu ilkeler üzerine kuruldu.
!lko !laç olarak katma de&erli ve yenilikçi 
ürünlere odaklanıyoruz. RX, biyoteknoloji, 
high potent non steril ürünler ile tüketici sa&-
lı&ı alanlarında faaliyet gösteriyoruz. Biyotek-
nolojik ilaç geli%tirme çalı%malarını !LKOGEN 
firması, high potent ürünlerin üretim faaliyet-
lerini !LKOPOL firması ve tüketici sa&lı&ı ala-
nındaki faaliyetlerimizi ise WELLCARE markası 
ile yürütmekteyiz. 
Anadolu’da yapılan en büyük ilaç üretim ya-
tırımı olan Üretim Tesislerimiz, yılda 120 mil-
yon kutu üretim kapasitesiyle yerli üretimin 
güçlü temsilcisi konumunda. !ki ayrı Ar-Ge 
Merkezimiz var. Bir yandan ileri teknolojiye 
dayalı katma de&erli küçük moleküllü jenerik-

ler ürünlerden gıda takviyelerine kadar geni% 
bir portföy geli%tiriyor, di&er yandan biyotek-
nolojik ürünler üzerinde çalı%ıyoruz. Ar-Ge’ye 
en çok yatırım yapan Türk ilaç firmalarından 
biriyiz. Bugüne kadar yaptı&ımız Ar-Ge yatı-
rımları 54 milyon Euro’yu a%mı% durumda. Ar-
Ge’ye altyapı ve teknoloji yatırımı yapmanın 
yanı sıra insan kayna&ımıza da uzun vadeli ve 
stratejik bir bakı% açısıyla yakla%ıyoruz.
!LKO !laç; kardiyoloji, merkezi sinir sistemi, 
onkoloji, enfeksiyon ve nadir hastalıklar gibi 
farklı tedavi alanlarında ürün geli%tiren; aynı 
zamanda biyoteknoloji ve tüketici sa&lı&ı 
alanlarında da yatırımlarını sürdüren enteg-
re bir sa&lık %irketi konumunda. Güçlü üre-
tim altyapımız, Türkiye’de çok az sayıda olan 
inovatif üretim tekniklerimiz, ileri teknolojiye 
dayalı Ar-Ge merkezlerimiz ve uluslararası 
stratejik i% birliklerimizle sektörde sürdü-
rülebilir bir büyüme modeli benimsiyoruz. 
Çalı%malarımızı, sürekli geli%en bir üretim 
ve inovasyon yakla%ımıyla ileriye ta%ımaya 
odaklanıyoruz. Wellcare ise bu yapının tüke-
tici sa&lı&ı alanındaki yansıması olarak ortaya 
çıktı. Markayı hayata geçirirken amacımız; ilaç 
disiplininde geli%tirilmi%, güvenilir ve gerçek-
ten ihtiyaçlara kar%ılık veren ürünlerle tüketici 
sa&lı&ı alanında kalıcı bir de&er olu%turmaktı. 
Bugün Wellcare’in 10. yılına baktı&ımda, bu 
hedefin önemli ölçüde kar%ılık buldu&unu 
görüyorum. Wellcare; 60’ın üzerinde ürünü 
barındıran geni% portföyü, Ar-Ge yetkinli&i, 
güçlü saha ve merkez yapılanması ve ecza-
cı-hekim i% birlikleriyle kısa sürede bilinen ve 
tercih edilen bir marka haline geldi. Bizim için 
önemli olan nokta, bu ba%arıyı sürdürülebilir 
kılmak ve markayı daha geni% bir etki alanına 

ta%ımak. Özetle Wellcare; 10 yıldır, bilimin gü-
cüyle koruyucu sa&lıkta bütünsel bir yakla%ım 
ve güven sunuyor.
Özellikle pandemi ile başlayan süreçte 
koruyucu sağlık yaklaşımı ve hayat 
kalitesinin sürdürülebilir şekilde 
desteklenmesi önem kazanıyor. Wellcare 
bu alanda neler yapıyor? Hede%eri 
nelerdir?
Sa&lık anlayı%ı son yıllarda önemli bir dö-
nü%üm geçirmekte. Artık yalnızca tedaviye 
odaklanan bir yapıdan, sa&lıklı kalmayı sür-
dürülebilir bir ya%am biçimi olarak ele alan 
daha bütüncül bir yakla%ıma geçiyoruz. Bu 
noktada koruyucu sa&lık yakla%ımı ve ya%am 
kalitesinin desteklenmesi çok daha merkezi 
bir hale geldi. Wellcare’i de tam bu dönü%ü-
mün içinde konumlandırıyoruz. Ürün geli%tir-
me yakla%ımımızı, bireylerin günlük ya%amına 
entegre olabilecek, düzenli kullanımda fayda 
sa&layan ve bilimsel temele dayanan çözüm-
ler üretmek üzerine kurduk. Vitamin ve mine-
rallerden probiyotiklere, sindirim sa&lı&ından 
omega 3’e kadar uzanan portföyümüzle farklı 
ihtiyaçlara yanıt veriyoruz. Hedefimiz, tüketici 
sa&lı&ı alanında yalnızca ürün sunan bir mar-
ka olmak de&il; do&ru içerik, do&ru form ve 
güvenilir üretim anlayı%ıyla ya%am kalitesini 
destekleyen bir yapı kurmak. Önümüzdeki 
dönemde de hem ürün çe%itlili&imizi hem de 
bu alandaki etki gücümüzü artırmayı sürdü-
rece&iz.
Wellcare ürün grubunda neler var?
Wellcare’in ürün portföyü oldukça geni% ve 
farklı ihtiyaç alanlarını kapsayacak %ekilde 
yapılandırılmı% durumda. Temel amacımız tü-
keticilere; ilaç hassasiyeti ve ilaç bakı% açısıyla 
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gel!şt!r!lm!ş, !novat!f sa#lık ürünler! sunmak. 
Şu anda V!tam!n ve M!neraller, Omega 3, Saç, 
c!lt ve tırnak sa#lı#ı, Burun sa#lı#ı (S!nomar!n), 
Özel Takv!yeler, S!nd!r!m sa#lı#ı, Prob!yot!kler 
(Prov!m), B!tk!sel ekstreler !çeren takv!ye ed!-
c! gıdalar ve kadın do#um olmak üzere farklı 
kategor!lerde tamamlayıcı tedav! ve reçetel! 
ürünlerden oluşan 60’ın üzer!nde formda 
gen!ş ürün gamımızı hem Türk!ye’de hem de 
uluslararası pazarlarda sa#lık profesyoneller! 
ve tüket!c!ler !le buluşturuyoruz. Her b!r ürü-
nümüz; b!l!msel çalışmalara dayalı, etk!n dozu 
do#ru bel!rlenm!ş, yen!l!kç! formülasyonlarla 
tüket!c!lere sunuluyor.
V!tam!n ve M!neraller çatısı altında katego-
r! yaratıcısı da oldu#umuz sprey formda ve 
koruyucu, katkı maddes!, şeker, tatlandırıcı 
!çermeyen, V!tam!n D3 (400 IU-600 IU-1000 
IU) V!tam!n D3 Intense !le V!tam!n D3+K2 
ürünler!m!z yer alıyor. Magnezyum+V!tam!n 
B6, V!tam!n B12 (500 mcg-1000 mcg), V!tam!n 
C+Selenyum efervesan tablet, L!pozomal V!-
tam!n C, V!tam!n C + Ç!nko ç!#neme tablet! !le 
M!kroenkapsüle Dem!r !çeren K!dsfer ürünle-
r!m!z de y!ne V!tam!n ve M!neraller kategor!s! 
altında bulunuyor. S!nd!r!m sa#lı#ı portföyü-
müzdek! Gaspass Plus; gaz b!r!k!m!ne ba#lı 
ş!şk!nl!k, kramp, a#rı g!b! s!nd!r!m s!stem! 
sorunlarına 15 dak!kada etk! başlangıcı olan 
Türk!ye’dek! !lk ve tek formülasyona sah!p 
ürünümüz. Kron!k ve akut kabızlık problem-
ler!ne !se Const!pass !le çözüm sunmaktayız.
Prob!yot!k kategor!s!nde üç ürünümüz yer 
alıyor: Prov!m Shape, etk!nl!#! kanıtlanmış 
B420 suşu !çer!yor. Prov!m Da!ly tek kapsülde 
5 m!lyar prob!yot!k m!kroorgan!zma, B komp-
leks v!tam!nler, C v!tam!n! ve Ç!nko komb!nas-
yonu !le güçlü b!r !çer!#e sah!p. Prov!m K!ds 
damla !se 2-10 yaş gurubu çocuklara yönel!k 
ürünümüz. Prov!m K!ds damla !çer!#!ndek! 
prob!yot!k m!kroorgan!zmalar Prob!ot!cal 
S.p.A’nın patentl! m!kroenkapsülasyon tekno-
loj!s! !le üret!lmekte. B!tk!sel takv!yeler kate-
gor!m!zde Wellcare Immune Şurup, Wellcare 
Immune Efervesan Tablet !le Wellcare Expera 
Şurup ürünler! bulunuyor.
Burun Sa#lı#ı kategor!m!z !se S!nomar!n 
ürünler!nden oluşuyor. Yüzde 100 H!perton!k 
Den!z suyu çözelt!s! !çer!kl!, etk!nl!#! kl!n!k 
olarak kanıtlanmış, burun tem!zl!#! yanı sıra 
tıkalı burnu açma özell!#!ne sah!p S!nomar!n, 
benzers!z formülü !le yen!do#andan !t!baren 
her yaş grubuna h!tap ed!yor.
Çocuklar !ç!n l!k!t, yet!şk!nler !ç!nse kapsül 
formlarda sundu#umuz Wellcare Omega 
3 ürünler!m!z; tr!gl!ser!d formda ve yüksek 
Omega 3 !çer!yor. Farklı do#al aromalarla for-
müle ed!len Wellcare Omega 3 Şuruplar üstün 

lezzet ödülüne sah!p !ken kapsül formların 
!çer!s!nde do#al ant!oks!dan özell!#! !le b!l!-
nen B!ber!ye ekstres! bulunuyor.
Özel Takv!yeler kategor!m!zde !se Wellcare 
Flex!ble, Wellcare Coenzyme Q10, Wellcare 
Quercet!n, Wellcare Ç!nko P!kol!nat ürünle-
r!m!z yer alıyor. Türk!ye’de !lk ve tek S!l!syum 
!çeren Kolajen takv!yeler! markamız Wellcare 
Collagen Beauty Boost ser!s! !se Toz Kavanoz, 
Saşe, L!k!t ve Tablet formlardan oluşuyor. 
Yen! ürünler!m!zden Wellcare Bromela!n Tr!o; 
bromela!n, kuerset!n ve krom !çeren formüle 
sah!p. Her tablet!nde yer alan 750 mg bro-
mela!n, benzer ürünlerden ayrışan b!r !çer!k 
yo#unlu#u sunarken, kuerset!n ve krom !le 
b!rl!kte gel!şt!r!len bu özel komb!nasyonu-
muz Wellcare’!n fonks!yonel !çer!k yaklaşımını 
yansıtıyor. Wellcare Seram!d Kompleks !se; 
seram!d, s!l!syum, resveratrol, b!ot!n, ç!nko, 
bakır ve selenyum !çer!#!yle c!lt, saç ve tırnak 
!ht!yaçlarını b!rl!kte ele alan bütünsel b!r des-
tek sunuyor.
Lansmanını yen! yaptı#ımız ürünler!m!zden 
Wellcare NeuroGo; s!n!r s!stem!n!n normal 
!şley!ş!n! desteklemeye yönel!k gel!şt!r!len ve 
S!t!kol!n, Fosfat!d!lser!n, Magnezyum L- Treo-
nat, G!ngko B!loba Ekstres!, V!tam!n B6, V!ta-
m!n B12 bulunan !çer!#!yle ve tablet formuyla 
d!kkat çek!yor. Bu ürünler!m!z!n yanı sıra y!ne 
Wellcare ek!pler!m!zle çalıştı#ımız reçetel! 
ürünler!n yer aldı#ı farklı end!kasyonlarda 
ürün portföyümüz de bulunmaktadır.
Yen! ürün gel!şt!r!rken nelere d!kkat 
ed!yorsunuz? Bu yıl p!yasaya sunacağınız 
yen! ürünler!n!z olacak mı?
Yen! ürün gel!şt!rme sürec!n! b!z!m !ç!n bel!r-
ley!c! kılan en öneml! unsur, gerçek !ht!yacı 
do#ru anal!z etmek. Her ürünün kend! ala-
nında fark yaratmasına odaklanıyoruz. Farklı 
form seçenekler!, kullanıcı !ht!yaçlarına uygun 
!çer!k yapıları ve yüksek kal!te standardı, ürün 
gel!şt!rme yaklaşımımızın temel!n! oluşturu-
yor. Ürün gel!şt!rme sürec!nde !çer!k kal!tes!, 
b!l!msel dayanak, b!yoyararlanım, do#ru doz, 
form seç!m! ve kullanıcı deney!m! g!b! başlık-
ları b!rl!kte de#erlend!r!yoruz. Tüm bu sürec! 
de !laç üret!m d!s!pl!n!nde yaklaşım ve hassa-
s!yetle yönet!yoruz. Bu yıl da portföyümüzü 
güçlend!recek yen! ürünler üzer!nde çalışıyo-
ruz. Hem mevcut kategor!lerde der!nleşmey! 
hem de yen! !ht!yaç alanlarına cevap verecek 
ürünlerle portföyümüzü gen!şletmey! hedef-
l!yoruz. Ancak burada öncel!#!m!z hız de#!l, 
do#ru ürünle do#ru !ht!yaca karşılık vermek.
Wellcare !hracatta ne durumda?
Wellcare markasıyla !hracat faal!yetler!m!z! 
!st!krarlı şek!lde sürdürüyoruz. Başta komşu 
ülkeler olmak üzere Balkanlar, Afr!ka ve Uzak-

do#u pazarlarında ürünler!m!zle yer alıyoruz. 
Son yıllarda bu alanda bel!rg!n b!r !vme yaka-
ladı#ımızı söyleyeb!l!r!m. %hracatı b!z!m !ç!n 
yalnızca satış hacm! olarak de#!l, markamızın 
uluslararası alanda tems!l ed!lmes! ve Tür-
k!ye’n!n üret!m gücünün görünür kılınması 
açısından de#erlend!r!yoruz. %LKO %laç Üret!m 
Tes!sler!m!z!n gıda takv!yeler! özel!nde FDA 
kaydını tamamlamasıyla sert!f!kasyon süre-
c!m!z! başarıyla sonuçlandırdık. Bu gel!şme, 
ABD ve küresel pazarlarda !hracat faal!yetle-
r!m!z!n önünü açan stratej!k b!r adım oldu. Bu 
yıl !t!bar!yle !hracat alanında çok daha hızlı b!r 
!vme yakalayaca#ımızı öngörüyorum. Önü-
müzdek! dönemde hedef!m!z, Wellcare’! daha 
fazla pazarda konumlandırmak ve bu alanda-
k! büyümey! sürdürüleb!l!r b!r şek!lde devam 
ett!rmek. Burada da y!ne aynı prens!ple !ler-
l!yoruz: Güven!l!r ürün, güçlü !çer!k ve do#ru 
konumlandırma.
Wellcare ürünler!n!n hem sağlık 
profesyoneller! hem de tüket!c!ler 
tarafından sıkça terc!h ed!ld!ğ!n! 
görüyoruz. S!zce bunun sebepler! 
nelerd!r?
Wellcare olarak da!ma tüket!c! sa#lı#ı alanına 
yen!, yüksek teknoloj! !le gel!şt!r!len ve üre-
t!len !novat!f ürünler sunma hedef! ve bakış 
açısıyla çalışıyoruz. %laçtak! kal!te güvence sü-
reçler!n! Wellcare ürünler!m!zde b!reb!r uygu-
luyoruz.  Wellcare ürünler!; kl!n!k çalışmaları 
olan hammaddeler !le üret!len, özell!kle do#-
ru etk!n doz ve do#ru b!leş!me sah!p şek!lde 
gel!şt!r!lm!ş ürünlerd!r. Tüket!c! !ht!yaçlarını 
d!kkate alarak, kullanıcı uyuncunu gözeten, 
tat, koku, kullanım kolaylı#ı g!b! özell!kler!n 
de üzer!nde t!t!z ve uzun çalışmalar yaparak 
ürünler!m!z! gel!şt!r!yoruz. Böylece hem sa#-
lık profesyoneller!n!n güvenle önereb!lece#! 
hem de tüket!c!ler!n düzenl! kullanab!lece#! 
ürünler ortaya koyuyoruz.
Bu yılın başında yen! b!r !let!ş!m 
kampanyasına başladınız. Kampanyadan 
kısaca bahseder m!s!n!z?
2026 yılına yan! 10. yılımıza ‘Wellcare !le Yaşa-
mayı Sev!cen’ temalı 360 derece kurguladı#ı-
mız yen! !let!ş!m kampanyamızla başladık. Tv, 
radyo, outdoor ve d!j!tal mecraları kullandı#ı-
mız kampanyamız tüm yıl devam edecek. Tür-
k!ye’de tüket!c! sa#lı#ı alanı hızla büyürken, 
bu büyümeyle b!rl!kte güven, b!l!msel daya-
nak ve do#ru b!lg!lend!rme !ht!yacı da artıyor. 
Wellcare !le koruyucu sa#lı#ı !nsanların gün-
del!k yaşam prat!kler!yle uyumlu hale get!r-
mey! hede&!yoruz. Bu kampanyamızda da bu 
yaklaşımın altını ç!z!yor; sa#lı#ı b!r hedef ya 
da !deal olarak de#!l, hayatın do#al r!tm!n!n 
ayrılmaz b!r parçası olarak ele alıyoruz. 
Gıda takv!yeler!n!n eczanelerden satın 
alınmasının önem!nden de bahseder 
m!s!n!z?
Tüket!c! sa#lı#ı ürünler!nde do#ru ürün seç!-
m! ve do#ru kullanım en az ürünün kend!s! 
kadar öneml!. Bu noktada eczaneler, güven!-
l!rl!k ve do#ru yönlend!rme açısından çok kr!-
t!k b!r rol üstlen!yor. Eczacılar; ürünler!n !çer!-
#!n!, kullanım alanlarını ve olası etk!leş!mler!n! 
de#erlend!reb!len sa#lık profesyoneller!. Bu 
nedenle tüket!c!n!n !ht!yacına en uygun ürü-
nün bel!rlenmes!nde öneml! b!r danışmanlık 
sa#lıyorlar. Ayrıca ürünler!n uygun koşullarda 
saklanması ve do#ru şek!lde sunulması da 
eczane kanalının güçlü yönler!nden b!r!. Bu 
nedenle b!z eczane kanalını, tüket!c! sa#lı#ı 
alanında güven!n ve do#ru b!lg!n!n merkez! 
olarak görüyoruz.
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Sağlık anlayı%ının hızla dönü%üm 
geç&rd&ğ& b&r dönemde, &y& ya%am 
kavramı da yen&den tanımlanı-
yor. Artık yalnızca hastalık anın-
da devreye g&ren çözümler değ&l; 

ya%am kal&tes&n& sürekl& destekleyen, gün-
lük rut&ne uyum sağlayan ve b&rey&n kend&-
n& &y& h&ssetmes&ne katkı sunan yakla%ımlar 
öne çıkıyor. Bu dönü%ümün merkez&nde 
yer alan Wellcare, yen& bakı% açısını üç fark-
lı ve &novat&f ürünü olan Wellcare Seram&d 
Kompleks, Wellcare Bromela&n Tr&o ve Wel-
lcare NeuroGo üzer&nden somutla%tırdı.
Sw&ssotel The Bosphorus !stanbul’da ger-
çekle%t&r&len lansmanda Wellcare’&n üç 
yen& &novat&f ürünü olan Wellcare Sera-
m&d Kompleks, Wellcare Bromela&n Tr&o 
ve Wellcare NeuroGo tanıtılırken yapılan 
değerlend&rmelerde, sağlık s&stemler&n&n 
g&derek daha proakt&f b&r yapıya evr&ld&ğ& 
vurgulandı. Koruyucu sağlık yakla%ımı, er-
ken müdahale ve ya%am kal&tes&n&n sürdü-
rüleb&l&r %ek&lde desteklenmes&, sektörün 
temel ba%lıkları arasında yer alıyor.
!lko !laç Genel Müdürü Hat&ce Öncel, bu 
dönü%ümün yalnızca b&r trend değ&l, sağ-
lık ekos&stem&n&n yen& normal& olduğunu 
bel&rterek, %&rket&n faal&yetler&n& konvans&-
yonel &laç, b&yoteknoloj& ve tüket&c& sağlığı 
olmak üzere üç ana eksende yapılandırdı-
ğını &fade ett&. Lansma-
nın açılı% konu%masını 
yapan Öncel, sözler&n& 
%öyle sürdürdü: “Wellcare 
markamız altındak& çalı%-
malarımızı farklı kılan en 
öneml& unsur arkasındak& 
güçlü &laç kültürü ve far-
masöt&k b&lg& b&r&k&m&d&r. 
B&z ürünler&m&z& yalnızca 
b&r tüket&c& ürünü yakla-
%ımıyla değ&l, farmasöt&k 

teknoloj&, b&l&msel ver& ve &laç Ar-Ge pers-
pekt&f&yle gel&%t&r&yoruz. Bugün lansmanını 
gerçekle%t&rd&ğ&m&z üç yen& ürünümüz tam 
olarak bu yakla%ımın b&r sonucu olarak or-
taya çıktı. B&l&msel temele dayanan, sağlıklı 
ya%amı destekleyen ve gerçekten fark ya-
ratmayı hede'eyen ürünler. Önümüzdek& 
dönemde de sağlıklı ya%am ve longev&ty 
alanındak& çalı%malarımızı daha &ler& ta%ı-
yarak katma değerl& ve yen&l&kç& ürünler& 
kullanıma sunmaya devam edeceğ&z. Bu 
alanda çok daha &dd&alı olacağımızı özel-
l&kle &fade etmek &ster&m.”
!yi yaşam artık gündelik hayatın bir 
parçası
Lansmanın moderatörlüğünü üstlenen 
Oylum Talu &se konu%masında, sağlığın ar-
tık “&ht&yaç anına” sıkı%an b&r kavram olma-
dığını, günlük hayatın akı%ı &ç&nde sürekl& 
desteklenmes& gereken b&r denge hal&ne 
geld&ğ&n& vurguladı. Tüket&c& davranı%ları-
nın da bu yönde değ&%t&ğ&n& bel&rten Talu, 
‘Kullanıcılar artık yalnızca ürünün ne &%e 
yaradığını değ&l, ya%amlarına nasıl dokun-
duğunu ve kend&ler&nde nasıl b&r kar%ılık 
bulduğunu sorguluyor’ ded&. 
Güzellik anlayışı içeriden destekleniyor
Etk&nl&ğ&n &lk bölümünde tanıtılan Wellcare 
Seram&d Kompleks; saç, c&lt ve tırnak sağlı-
ğını tek b&r yapı altında ele alan formülüy-

le öne çıktı. Seram&d, s&l&syum, 
resveratrol, ç&nko, bakır, b&yo-
t&n g&b& çe%&tl& v&tam&n-m&neral 
b&le%enler&n& b&r araya get&ren 
ürün, normal saç, tırnak ve c&lt 
fonks&yonlarını destekleyen 
yakla%ımıyla d&kkat çekt&. Ecz. 
Ece Bayram Çayırlı, son dö-
nemde komb&ne ve b&l&msel 
olarak desteklenm&% formül-
lere sah&p ürünler&n daha fazla 
terc&h ed&ld&ğ&n& bel&rtt&.

Metabolizma ve yaşam temposu 
arasındaki denge
Günümüz ya%am tarzının get&rd&ğ& yoğun-
luk, beslenme alı%kanlıkları ve stres fak-
törler&, metabol&zma üzer&nde doğrudan 
etk&l& oluyor. Bu noktada tanıtılan Wellcare 
Bromela&n Tr&o, fonks&yonel &çer&k yakla-
%ımıyla öne çıkan ürünlerden b&r& olarak 
konumlandı. Metabol&zma ve hücresel 
dengeye yönel&k değerlend&rmelerde bu-
lunan Dr. Dyt. Çağatay Dem&r, bu tür &çe-
r&kler&n günlük ya%am temposuna uyum 
sağlayan destekler sunduğunu &fade ett&. 
Bromela&n, kuerset&n ve krom &çer&ğ&yle 
d&kkat çeken ürünün, prat&k b&r kullanım 
avantajı sağladığı aktarıldı.
Dikkate değer yeni ürün: NeuroGo
Etk&nl&ğ&n son bölümünde tanıtılan Well-
care NeuroGo &se s&n&r s&stem&n&n normal 
&%ley&%&ne destek olmayı hede'&yor.  S&t&-
kol&n, Fosfat&d&lser&n, Magnezyum L- Tre-
onat, G&ngko B&loba Ekstres&, V&tam&n B6, 
V&tam&n B12 &çeren ve tablet form olarak 
sunulan ürünün farklı kullanım alı%kanlık-
larına h&tap ett&ğ& aktarıldı. Dr. Melek Vus-
lat Özdoğan, günümüzde d&kkat süres&n&n 
kısalması ve z&h&nsel yükün artmasının, bu 
alandak& destekler& daha görünür hale ge-
t&rd&ğ&n& &fade ett&.

Wellcare, ‘ya%amayı sev&cen’ yakla%ımını üç yen& 
&novat&f ürünüyle b&r adım daha &ler& ta%ıdı
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Orzax’ın sağlık v%zyonunu çev-
resel sürdürüleb%l%rl%kle b%r-
le&t%ren yolculuğu, her geçen 
yıl güçlenerek devam ed%yor. 
Geçt%ğ%m%z yıl “Mav% Gelecek” 

projes%yle den%z tem%zl%ğ% konusunda top-
lumda farkındalık yaratan bu hareket; bu 
yıl kapsamını gen%&leterek Adalar Bele-
d%yes%, Den%zTem%z Derneğ%/TURMEPA ve 
Su Altı Fotoğrafçıları ve F%lmc%ler% Derneğ% 
(SUFOD) %& b%rl%ğ%yle yürütülen “Mav% !z” 
projes%ne dönü&tü. 3 Mart Dünya Ome-
ga-3 Günü ves%les%yle hayata geç%r%len pro-
jede, den%z ekos%stem% %ç%n sess%z b%r tehd%t 
olu&turan “hayalet ağların” tem%zlenmes%-
ne odaklanılarak somut b%r değ%&%m yara-
tılması hede'en%yor.
Orzax’ın öncülüğünde Adalar Beled%yes%, 
TURMEPA ve SUFOD %& b%rl%ğ%yle den%zler%n 
sürdürüleb%l%rl%ğ% ve çevre b%l%nc%n%n artırıl-
ması amacıyla yürütülen Mav% !z Projes%, bu 
yıl hayalet ağların den%z ya&amı üzer%ndek% 
yıkıcı etk%ler%ne odaklandı. Den%z ya&amı 
%ç%n c%dd% tehd%t olu&turan terk ed%lm%& ba-
lıkçı ağları ve çe&%tl% atıklar, uzman dalgıçlar 
tarafından den%z tabanından t%t%zl%kle çıka-
rıldı. Yürütülen bu çalı&ma, den%zlerdek% 
mevcut k%rl%l%ğ%n azaltılmasına somut katkı 
sunarken, den%z ekos%stem%n%n kar&ı kar-
&ıya olduğu görünmez r%sklere de d%kkat 
çekt%.
Proje kapsamında den%zden toplanan atık-
lar, heykel sanatçısı Bü&ra Kölmük tarafın-
dan özgün b%r sanat eser%ne dönü&türüldü. 
Böylece, den%z d%b%nde fark ed%lmeden 
varlığını sürdüren ve ekos%steme zarar ve-
ren unsurlar, sanatın dönü&türücü gücüyle 
görünür kılındı.
Orzax, Omega-3 alanındak% uzmanlığını 

uluslararası kal%te standartlarıyla pek%&t%-
rerek küresel ölçekte güven %n&a etmek-
ted%r. IFOS sert%f%kasyonuna sah%p ürünler% 
ve sürdürüleb%l%r üret%m yakla&ımıyla öne 
çıkan %& ortağı Golden Omega %le gerçek-
le&t%rd%ğ% %& b%rl%kler% sayes%nde hem kal%-
te hem de çevresel sorumluluk alanında 
global farkındalık yaratmayı amaçlarken; 
her yıl 3 Mart Dünya Omega-3 Gününde 
hayata geç%rd%ğ% Sosyal Sorumluluk Projes% 
%le den%z tem%zl%ğ%n%n ekoloj%k denge, tem%z 
çevre ve sağlıklı ya&am döngüsüne olan 
güçlü %l%&k%s%ne d%kkat çekmey% hede'%yor. 
Toplumsal farkındalık yaratmayı amaçla-
yan bu proje, Orzax’ın özündek% sağlıklı 
ya&am m%syonuyla doğrudan %l%&k%l%d%r. Bu 
v%zyonun b%r gereğ% olarak doğanın sun-
duğu &%fa kaynaklarını en saf haller%yle 
korumaya büyük önem ver%yoruz. Sağlıklı 
b%r ya&amın temel ta&larından olan Ome-
ga-3’ün ana kaynağı den%zler%m%z, bu kay-
nağın ta&ıyıcısı %se balıklardır. Balıklar, hem 
sağlıklı beslenme z%nc%r%n%n korunması 
hem de ekoloj%k sürdürüleb%l%rl%ğ%n devamı 

%ç%n hayat% b%r öneme sah%pt%r. Bu nedenle 
den%z k%rl%l%ğ%yle mücadele etmek, sadece 
çevresel b%r hareket değ%l; Orzax’ın “sağlıklı 
ya&ama destek sunma” m%syonu doğrultu-
sunda üstlend%ğ% b%r sorumluluktur. Bu yıl-
k% etk%nl%kte, den%z ya&amı %ç%n c%dd% tehd%t 
olu&turan terk ed%lm%& balıkçı ağları uzman 
dalgıçlar tarafından t%t%zl%kle çıkarıldı. 
Üç Yıldır Süren B!r Farkındalık 
Yolculuğu
Orzax CEO’su Yunus Emre Al%moğlu; de-
n%zler%n tem%zl%ğ%n%n Omega-3 kaynakları-
nın sürdürüleb%l%rl%ğ% ve kal%tes% %ç%n hayat% 
önem ta&ıdığını vurgulayarak, çevresel 
sürdürüleb%l%rl%k %le %nsan sağlığı arasındak% 
bağlantıya d%kkat çekt%: “Orzax olarak 21 yıl 
önce Omega-3 %le çıktığımız bu yolculuk-
ta, sağlığın kaynağının doğa ve özell%kle 
den%zler olduğuna %nanıyoruz. Den%z ko-
runmadan beslenme z%nc%r%, beslenme z%n-
c%r% korunmadan %nsan sağlığı korunamaz. 
Sağlık b%r kapsülde değ%l, ekos%stemde 
ba&lar; bu nedenle den%zler% korumak top-
lum sağlığına yapılan en temel yatırımdır. 
Üç yıldır kararlılıkla sürdürdüğümüz glo-
bal olarak kutlanan ve bu alanda çalı&an 
&%rketler%n de sah%plend%ğ% 3 Mart Dünya 
Omega-3 Günü kapsamında bu yıl hayalet 
ağlarla mücadeley% ve den%z b%yokütles%-
n%n korunmasını uzun soluklu b%r sürdü-
rüleb%l%rl%k yakla&ımı olarak ele alıyoruz. 
Bu yolculuğu aynı %nanç ve sorumlulukla 
önümüzdek% yıllarda da kes%nt%s%z &ek%lde 
sürdürmeye devam edeceğ%z.”
Adalar Beled%yes% Ba&kanı Al% Ercan Akpo-
lat proje hakkında, “Den%z ekos%stem%n%n 
sürdürüleb%l%rl%ğ% %ç%n hayalet ağlarla mü-
cadele, ertelenemez b%r sorumluluktur. 
Den%zler%m%z%n geleceğ% %ç%n b%rl%kte mü-
cadele etmeye devam edeceğ%z” ded%. De-
n%zTem%z Derneğ%/TURMEPA Genel Müdür 
Yardımcısı M%ne Göknar, den%zler%n hayalet 
ağlardan tem%zlenmes%n%n ekos%stem%n 
yanı sıra %nsan sağlığı ve sürdürüleb%l%r bes-
lenme açısından da kr%t%k olduğuna d%kkat 
çekt%. Bü&ra Kölmük %se projen%n kend%s% 
%ç%n ayrı b%r anlam ta&ıdığını vurgulayarak 
üret%m sürec%nde duygusal olarak da etk%-
lend%ğ%n% %fade ett%.

Mav% !z Projes%yle den%z k%rl%l%ğ%ne 
sanat dokunu&u
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